ARD

E% Bygdegardarnas
% Riksforbund

Kommunikations-
strategi

2023-2026

Antagen av forbundsstyrelsen 9 juni 2023

Bygdegdrdarnas Riksférbund
info@bygdegardarna.se | www.bygdegardarna.se



mailto:info@bygdegardarna.se
http://www.bygdegardarna.se/

Kommunikationsstrategi

Innehall

INIEANINE c..vveieiiieeiteeete ettt ettt e et e e st e s abe e s abe e s st e e sbaeesssseesssaeesssaaesssaeenssaeens 3
Kommunikation riktad till allmanheten ...........ccooeoviieiiiiieieeeceee e 4
PAVEIKANSATDELE .....eeieeeiieeecieee ettt cete et e e e tee e e e aaee e e e asaeeeeesaaeeeeenssaeeeeenssaaeanes 6
MedlemsKoOmMMUNIKATION .......uvviiiiiieee et eeeree et e eeeeee e e e e aaeee e e aareeeeenseeee s nnnaaeenns 8
AVSIUINIIIE 1eevveeeiiee ettt et et e e te e e sate e e ae e e eaaeeesbee e s saeeessaaenssaaessssessssaeensssesnsseennns 10



Kommunikationsstrategi

Inledning

Sammanfattning
Kommunikationsstrategin ar uppdelad pa tre omraden:

e Kommunikation riktad till allmanheten
e Péaverkansarbete
e Medlemskommunikation

Grunden for strategin inom de olika omradena ar visionsmélen med tillh6rande effektmal
som antogs vid forbundsstimman 2022.

Vision och visionsmal

“Bygdegardarna samlar Sverige. Vi ar en 6ppen folkrorelse med motesplatser i hela landet.
Vi har en ledande roll i att stdrka bygden och dess manniskor — nu och i framtiden.”

Fyra visionsmal for 2023—2026 har antagits for att striva mot visionen.

Bygdegardsrorelsen ar en vilkind och respekterad samhallsaktor.
Bygdegardsrorelsen viaxer med engagemang i hela landet.

Bygdegardarna ar attraktiva, tillgangliga och héllbara allmanna samlingslokaler.
Bygdegardarnas verksamhet nar manga malgrupper.

P pE

Syfte och madl med kommunikationsstrategin

Syftet med kommunikationsstrategin ar att den ska fungera som en 6vergripande plan for
hur riksforbundet kommunicerar. Kommunikationsstrategin ska stodja visionsmalen och
hjilpa organisationen att uppna effektmélen som ar knutna till visionsmalen.

Kommunikationsstrategin ar tagen av forbundsstyrelsen. Den ska vara kiand av alla som
arbetar pa kansliet och anvindas som grund for férbundets kommunikation. De budskap,
strategier och aktiviteter som tas upp i dokumentet ar styrande for hur riksférbundets
kommunikation utformas.
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Kommunikation riktad till allmanheten

I kommunikationen som riktar sig till allmanheten kommunicerar forbundet framst
som foretradare for alla bygdegardar.

Kommunikationen till allménheten syftar till att uppna visionsmal 1 och 3 med tillh6rande
effektmal 1a och 3a.

Visionsmal 1
Bygdegardsrorelsen ar en vilkdand och respekterad samhallsaktor.

Effektmal
1a. Att kinnedomen om bygdegardar har 6kat hos allménheten.

Visionsmal 3
Bygdegardarna ar attraktiva, tillgingliga och héllbara allmanna samlingslokaler.

Effektmal
3a. Att nyttjandet av bygdegardarnas lokaler har okat.

Malgrupper:

e Privatpersoner
e Foreningar

¢ Organisationer
e Foretag

Huvudbudskap:

e Bygdegardarna finns i hela landet.
e Bygdegardarna kan hyras av alla med demokratisk vardegrund.
e Bygdegirdarna bjuder in till evenemang och aktiviteter.

Kanaler

Redaktionell press och media

For att gora bygdegardarna kinda hos allménheten arbetar riksférbundet for att synas och
horas i olika media. Forbundet skickar ett antal pressmeddelanden per ar, mestadels lokalt
och regionalt, men adven nationellt. For bista genomslag ar det bra att ha en lokal eller
regional vinkel pa pressmeddelandena. Alla pressmeddelanden ska finnas tillgingliga i ett
pressrum pa webben.

Sociala medier

Sociala medier ar ett bra verktyg for att visa upp bygdegardsrorelsen gor genom att dela
sddant som hinder i olika bygdegardar runt om i landet samt visa vilken samlande och
positiv kraft riksforbundet dr. Férbundet anvinder Facebook och Instagram.

Forbundet genomfor betalda kampanjer i Meta (Facebook och Instagram) for att na
allménheten och mottagare som inte redan foljer vara sociala medier. Det kan till exempel
vara kampanjer kring uthyrning.

Foreningshemsidor
For att bli kdnda for allménheten och 6ka antalet uthyrningar erbjuds foreningarna en
kostnadsfri hemsida via riksforbundet som de sjilva skoter och redigerar.
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Forbundets hemsida

Forbundets hemsida ska ge en bra 6verblick 6ver vad bygdegardsrorelsen ar och gor for en
nyfiken allménhet samt ge intressenter en god uppfattning om vad bygdegardar gor och
kan gora.

Medlemmarnas lokaler ska marknadsforas pa lampligt satt via riksforbundets hemsida.

Annonser och kampanjer
Riksforbundet kan dven anvinda sig av annonsering i andra relevanta medier for att 6ka
allmanhetens kinnedom om bygdegardar.
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Paverkansarbete

I paverkansarbetet kommunicerar forbundet fraimst som foretradare for hela
bygdegardsrorelsen.

Péaverkansarbetet utgar fran visionsmal 1 med tillhérande effektmal 1b och 1c.

Visionsmal 1
Bygdegardsrorelsen ar en valkiand och respekterad samhallsaktor.

Effektmal

1b. Att den offentliga finansieringen har 6kat pa savial kommunal som regional och
nationell niva sa att bygdegardsrorelsen har battre forutsattningar att ta en ledande roll i
att stdrka bygden och dess méanniskor.

1c. Att bygdegardarna omnamns i regionala styrdokument i alla landets regioner.

Malgrupper

Kulturutskottet, forsvarsutskottet, Statens kulturrad, Svenska Filminstitutet, Myndigheten
for samhallsskydd och beredskap (MSB), Boverket, Myndigheten for ungdoms- och
civilsamhallesfragor (MUCF), Sveriges kommuner och regioner (SKR), lansstyrelser och
regioner

Huvudbudskap

e Viiren hornsten i Sveriges kulturliv.

e Viir en del av den demokratiska infrastrukturen.

e Vi stottar samhallet i kris, sidrskilda handelser och totalforsvar.
e Vi starker landsbygders attraktionskraft.

Kanaler

Forbundets hemsida

Forbundets hemsida ska visa pa bygdegardsrorelsens bredd sa att bestkare kan fa en bild
av verksamhetens spannvidd och betydelse for samhillet. Budskapen ska formedlas i
innehallet pa hemsidan.

Uppvaktningar
Utskick och inbjudningar till personliga méten for att berdtta om bygdegérdsrorelsen och
hur rorelsen kan hjalpa till att 16sa olika problem och utmaningar.

Remisser och skrivelser
Riksforbundet ska bevaka och svara pa relevanta remisser samt inkomma med skrivelser i
relevanta, aktuella politiska fragor.

Nationella konferenser
Riksforbundet kan nar det finns resurser arrangera egna storre publika konferenser med
aktuella teman dit viktiga beslutsfattare och andra aktorer kan bjudas in.

Externa massor och konferenser

Forbundet deltar vid utvalda massor och konferenser som anordnas av externa parter
sdsom exempelvis Folk och Kultur, Landsbygdsriksdagen och Almedalen for att synliggora
vart arbete och vara fragor och skapa kontakter med andra deltagare.

Debattartiklar
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Forbundet skriver bade egna debattartiklar till nationell media och debattartiklar som
formedlas regionalt via bygdegardsdistrikten.
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Medlemskommunikation

I medlemskommunikationen kommunicerar forbundet genom
informationsspridning och kunskapshojande insatser.

Medlemskommunikationen handlar fraimst om att uppna visionsmal 2—4 med tillhorande
effektmal:

Visionsmal 2
Bygdegardsrorelsen vixer med engagemang i hela landet.

Effektmal

2a. Att antalet foreningar anslutna till Bygdegardarnas Riksforbund har 6kat arligen och
att vi finns i an fler kommuner.

2b. Att det ideella engagemanget i bygdegardsrorelsen har okat.

2.c Att fler foreningar och distrikt, liksom forbundet, har en plan for sitt foryngringsarbete.

Visionsmal 3
Bygdegdrdarna ar attraktiva, tillgangliga och héllbara allmanna samlingslokaler.

Effektmal

3a. Att nyttjandet av bygdegardarnas lokaler har okat.

3b. Att fler foreningar har genomfort arlig genomgéng av fastigheten.

3c. Att fler foreningar vidtagit atgirder for att utveckla sitt miljo- och klimatarbete.

Visionsmal 4
Bygdegardarnas verksamhet nar manga malgrupper.

Effektmal

4a. Att fler foreningar har gjort insatser for att na nya malgrupper.

4b. Att det genomfors dterkommande barn- och ungdomsaktiviteter i fler bygdegéardar.
4c. Att det genomfors dterkommande kulturaktiviteter i fler bygdegardar.

Malgrupper

¢ Befintliga medlemmar och bygdegardsdistrikten
e Presumtiva medlemmar

Huvudbudskap

e Virda era hus och arbeta aktivt med uthyrning och arrangemang.

e Agera inkluderande och var tillgingliga — var stolta 6ver det ni gor.

e Riksforbundet ar en nod som samlar kunskaper, kompetensutvecklar och skapar
utrymme for erfarenhetsutbyte.

Kanaler

Forbundets hemsida
Forbundets hemsida ska tillhandahaélla information, exempel, mallar, tips och rad som ar
relevanta for medlemmarna inom olika omréden.

P& forbundets hemsida ska det finnas en enkel, synlig vig for de som vill bli medlemmar i
riksférbundet.

Sociala medier
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Forbundet har startat Facebook-gruppen Bygdegéardsaktiva dar medlemmarna kan
publicera egna inlagg, dela med sig av erfarenheter och stilla fragor till varandra. Gruppen
ska inte vara en megafon for riksforbundet.

Youtube

P& Youtube samlar riksforbundet fraimst inspelade webbinarier och instruktionsfilmer for
redigering av foreningshemsidor. Dessa visas i regel 4ven pa nagon sida pa forbundets
webbplats.

Tidskriften Bygdegdrden

Tidskriften, som kommer ut fyra gdnger per ar, ska kidnnas frasch och vara relevant och
lasvird dven for personer som inte ar aktivt engagerade i bygdegardsrorelsen, men ha sin
grund i vad bygdegédrdarna gor, star for och bidrar med.

Nyhetsbrev och Filemaker-utskick

Forbundet skickar regelbundet nyhetsbrev med information till foreningarna och
distrikten. Nyhetsbreven ska formedla sddant som ar nytt hos férbundet, exempelvis
material, handelser, beslut, utbildningar.

Filemaker-utskick anviands for att na ett mindre urval av mottagare med riktad
information, exempelvis inbjudningar till utbildningar, kurser och webbinarier amt
enkiter.

Distrikten

Bygdegardsdistrikten ar bade en egen aktor och en kanal for riksforbundet. De har egna
hemsidor genom forbundet diar de kan kommunicera sidant som &r specifikt deras
medlemmar och gor dven egna utskick. De formedlar ocksa vidare information fran
forbundet och har en ndrmare kontakt med bygdegardsforeningarna i sina distrikt.

Egenarrangerade konferenser, kurser och webbinarier

Riksforbundet arrangerar kurser, utbildningar, traffar och seminarier, bade digitalt och
fysiskt, i aktuella Amnen for att erbjuda uppdaterade kunskaper och erfarenhetsutbyte for
bade foreningar och distrikt. Den vag av starkta kunskaper inom digitala méten som kom
under coronapandemin har skapat stora mojligheter for riksforbundet att mota sina
medlemmar direkt.
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Avslutning

Bygdegardarnas Riksforbunds kommunikation ska formedla samhéllsnyttan med
bygdegardar externt for att visa pa att de stod och bidrag vi far gor stor skillnad for
manniskor. Vi har stort fokus pa kultur, demokratisk infrastruktur, service, krisberedskap
och totalférsvar. Viktigt ar dven bygdegardarna som samlande kraft och navi bygden —
bygdegardar ar gemenskap, moten, aktivitet och inkludering.

Forbundet bedriver ett aktivt paverkansarbete gentemot beslutsfattare, myndigheter andra
offentliga organ for att skapa goda forutsiattningar for bygdegéardsforeningar i hela landet.

For riksforbundets medlemmar ska forbundet sprida information och gor
kunskapshoéjande insatser inom viktiga omraden som foreningarna berors av. Férbundet
ska bevaka sina medlemmars intressen och vara snabba att reagera i frdgor som paverkar
foreningarna.
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